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Aprés deux années marquées par la pandémie, ses confinements et ses

restrictions qui ont eu un fort impact sur | 6 a c tourigtigue,® 0 a n n ® e contrat de destination #ExploreParis, dont nous sommes | 6 a ni neaétée u
2022 nous a permis de partager a nouveau d 6 i mp o monemtd S

d 6 ® ¢ h et degcenvivialité tant avec le grand public g u 6 algseacteurs
du territoire comme lors des deuxiémes Rencontres #ExploreParis qui
ont réuni 130 partenaires ou encore lors des salons professionnels.

Les Val-de-Marnais et les Franciliens, tout comme les visiteurs
extérieurs, ont été au rendez-vous des nouvelles offres développées par
le CDT : trois grandes marches (le long de la Marne, de la Bievre et sur
le plateau briard), de nouvelles croisieres thématiques Cap sur la Marne,
de nouvelles visitesd 6 e nt r etjpalades erlsaines.

Notre tout nouvel événement « Cap sur la Marne - La grande aventure »,
déclinaison locale de notre projet européen STAR Cities, proposait
d 6 a lallaedécouverte des boucles de la Marne par trois modes de
mobilité douce (marche, vélo et kayak) et a également rencontré un vif
succes.

En 2022, | 6 ® q de \fakde-Marne Tourisme & Loisirs a investi les
remarquables espaces boisés et naturels de notre département pour
déevelopper des activités de slow tourisme (notamment sur le plateau
briard) et répondre a la demande croissante de nature.

Mélanie NOWAK

Présidente de Val-de-Marne Tourisme & Loisirs

Conseillere départementale déléguée chargée du développement
du tourisme, de | 6enseignement s

2022 a été eégalement marquée par le renforcement de nos partenariats.

renouvelé pour une nouvelle période de trois ans et il accueille
deux nouveaux signataires : la Métropole du Grand Paris et le Comité régional du
tourisme d 0 {dd-Feance.

Les acteurs val-de-marnais du tourisme et des loisirs ont été de plus en plus
nombreux a proposer des visites sur notre plateforme #ExploreParis dont nous
avons vu la fréquentation augmenter significativement.

Nous avons aussi travaillé avec de nouveaux meédia, a | 6 i nda ¢ravail mene
avec | 61 nf | Breno Meltaryr afin de toujours mieux promouvoir le Val-de-
Marne et d 6 €tandre sa notoriété aupres de nouveaux publics.

Ainsi, 2022 a été une année record pour | 6 a c te MValide-Marne Tourisme &
Loisirs et je suis fiere de vous inviter a découvrircerapportd 6 act i vi t ®

DO i mp o défisanaus attendent pour 2023, notamment la mobilisation de toute
la chaine des acteurs du tourisme et des loisirs pour que le Val-de-Marne se
prépare pour | 6 a c des &uxlOlympiques et Paralympiques 2024 ou encore le
rayonnement toujours plus grand de notre territoire aupres de ses habitants et
des visiteurs extérieurs.

Je sais que tous ensemble, aux cotés de | 6 ® q matiygeset dynamique du CDT,
nous serons au rendez-vous.
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Le comité départemental du tourisme et des loisisMarkal(CDT94) Association Loi 1901, le CDT compte environ 8
estt outil de mise en Tuvre deenl aadpéoehts.t i que d®part emen

coll aboration ®troite avec Ioenss%rﬁblc%n%%sr|prdc5fa%§nsr|nq)%\

Le travail du CDT consiste a mettre en tourisme le territoire, a promo“‘(?”é%é/ﬁ%embres de droit (Département 94, CC
deMarne et a aider les acteurs du tourisme et des loisirs a commercnallserdwﬁggzl CRT Prefet du 94)
of fres tOUI’IStIC]LdEUXCIbEQSpamiCHherijHSII’S I

2 P
des personnalit hlifiees ainsi
des stratégies differenciees i pe sonnalites qualiniees a shque

U les ValleMarnais et les Franciliens| 6 enj eu ®t ant (ﬁj dees qergognesneéu%s p?rml he? tigis college<
sbapproprient | eur territoirei, ¥ lﬁ@tIVItGSsBCO@Oﬁ"qU@SoeIt@UHSfICIUGIS| e
ambassadeurs .V activités culturelles, de loisirs et assomatl

U les touristes nationaux et étrangers 6 e n j e u  ®-deMarhe id 0V NpgIRGiHEE Ibcalés Val
dans les actions de promotion et communication menées sur la desLlnat n . .

dgl P& ¢ omp ®e‘
«Parig |, en partenariat avec | e pé'atleen4se |ces Daévelo demeni
du tourisme et des congres de Paris (OTCP) et les grands acteurs % olip PP
ommunication, Commercialisation et Fonctlon

tourisme internationalifoperateués) . support.

Le CDT est engagé depuis longtemps, bien avant la crise sanitaire, é,&@

du d®vel opp e merisne dutabla porteur@e semiale | e [y
ValdeMarne et ses habitants et du tourisme de proximite. -




Contexte2022

31 853 049
o 29 187 269
15 724 580
10 767 105 4%
11
2019 2020 2021 2022

Nombre de passagers

Aveda fin des restrictiongldplacement et dagges imposées aux lieux accueillant du public, |
ni veaux de fr®quentation d&dese.2022 se rappl

Arri v®es a®riennes et taux dobéboccupatio
touristigue.es pri x de | 6hlttellerie ont ®t® f
inflationniste, avec une augmentation de 10% par rapport a 2019

n (
or

Lesvisiteurs étrangers sont de retour en 2022, totalisant 36% des nuitées, apres une forte k
fréequentation en 2021, ou le départemarecansét que 16% de nuitéesnationales

Les bons résultats du second semestre permettent de dépasser les résultats records du se

L oa®ropp19, fHissdnt présager dne excellente année 2023.
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Evenements pour le grand public Evénements pour les professionnels Evenements pour le grand public Evénements pour les professionnels
Janvier 2022 Avril 2022 (suite)
WorkshogPartien Franceépublic : presse 17 Mi se en | igne douwum dE)rB\sdierddmr@)emartévqwleetit e
(stand CDT) 18 spécial Vacances de Paques
Val i dathantddbéddenga Signature du Contrat de destination
hoteliersur | 6accueil d q #ExploreParis
CPJduvValeMar ne (pri x, Vi Mai 2022
Envoi Newsletter Pro L i . R
Séminaire thématique STBResa
Février 2022 Hambourg
Mise en ligne du dossier Vacances scolaireis 18 : Campagne Grande aventure sur les réseauixAssemblée générale du rés@@NTourisme
dohi veeMamen Val 24 sociaux
Mars 2022 Organisation d& croisiéres thématiqu€ap : Organisation dégncontresExploreParis
sur la Marne (129 acteurs présents)
sortie QU nouveau site web capsurlamarne ero nseil doaamm ni S tr .| 30 : Organisation du tournage edéfdhrne de Croisiére pour les parten@iagssur la Marne
outils de communication (flyers, affic 2
31 :| 6i nfl|l uMaltareur Bruno
;(7) SalonDestination Natuigtand du CDT) Juin 2022
Avril 2022 Sone | Festival ExplorePariglans le cadre du Contrat
de destination (promaleia plateforme)
01 isation { | Sémisai inati Adé . . N
O[ganlsatmn;&q «C.: hasse aux f Sﬁmmalr@ub Destination Groupes (Fédé iy 07 Campagn@rande Aventure surlesréseaux; Envoi doéune newsl etit er
19 : Paques sur le site internet ADNTourisme) 08 .
10 : sociaux
09 Campagne sur les réseaux sociaux Cadecourg\ssemble générale duEdgloreParis o o
- Organisation @eroisieres ¢« arguez les
18 : Paques . o
amarres>entre Paris et Joinville dans le cag
Comité des partenaires ddéfdiarne JOP Contrat de destination
Paris 2024 Organisation tda Grandéventuresur les
boucles de la Marne
Ev®nement doanimation del 7T B eaux Bro """"" l s
- ou de projets e | Actions de promotion E Divers 6
-Ev®nement déani mati on dui_ ________ -:rAc.ti(;nsot}eEO?nmanigaltjlorn l e grand

public L
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Evenements pour le grand public

Evénements pour les professionnels

Juin 2022 (suite)

Evénements pour le grand public

Eveénements pour les professionnels

Organisation @ecroisieres karguez les
amarres>entre Paris et Joinville (CDD)

Organisation @ecroisieresx Larguez les
amarres sur la Marmpeur le public social
(CDD)

S®mi naire doéo®qui pe

dio

Ao(t

2022

Organisation @ecroisieres Seine Amont pou
le public social

T

Organisatiate 17 croisiéres Cap sur la Mart:
reportage photos

e+

Septembre 2022

Séminaire thématique STBResa Kaunas

21 : Campagne Croisieres Cap sur la Marne suf l&ssemblée générale du CDT (Musée de |
7I7 : réseaux sociaux Résistanddationale)
Mi se en | igne doéun dossier th®matique Vac
scolaires evialdeMarne
Juillet 2022
Organi sa(Briaomd@Iémmrecl%;e de | deau et

13

Forum des Loisirs Culturéigand CDT)

Envoi doéune newsl! etit en

de cultures>le long de la Biévre + reportage
photos

Organisation d4 croisiéres thématiqu€sap
sur la Marne

Accueil de la délégation deBgénoopération
Département 94) sur le tourisme

18
22

Organisation @ecroisiéres karguezes
amarres>entre Paris et Joinville dans le cag
Contrat de destination (CDD)

Organisatiate? croisiéres sur la Marne pou
le public socialLarguez les amarres

Organisatiate 2 croisiéres Seine Amont pot
le public social

=

Salon ELUCE(Stand Explore Paris) 14

Journées Européennes du Patrim@imise
déinscriptions + co

Signature de
mmuni cati on)

| a Cha-

Rencontres du réseau ADN Touriame 28
Dunkerque 29

Organisation de 3 croisiéres Cap sur la Ma

'NEin des tournagaess vidéos en direction du
public des scolaires (série de 10 vidéos suf 10
sites vatlemarnais)

Organisation @eroisiered_arguez les amarrg

2S

Edition dobéune pl aquiet t
déaf f addeMarese en Val
29 : Campagne h ® n o rsurlesGéfaaux sociauixMi se en | i gne dodéunei ngdg
12 | 6 e SSp@pesalu site internet
Ev®nement doanimation del 7T ",;eauxd Brofess;’ """"" lel s
ou de projets i. -------- _E Actions de promotion i. _________ i Divers
-Ev®nement déani mati on du },rAcltic}nsodleEoemmlﬁligaHorn l e grand 7

public
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Evénements pour le grand public Evenements pour les professionnels Evenements pour le grand public Evénements pour les professionnels
Octobre 2022 Décembre 2022
Organisation testivalP h ® nom n 6 Ar SalonRéunfour i sme dobéaf fi@i [ Or gani sEdciowTro ud & usrme § B 8 fa

artenaires vadémarnais - )
P ) Rencontrdsanciliennes Tourisme et Cultur

es (présentation de Cap sur la Marne par le

Campagne Croisiéres Cap sur la Marne suf
i réseaux sociaux

Automne des productdar€jté de la
gastronomie se dévoile (mobilisation par |
de 7 partenaires producteurs locaux et so
communication)

Organisation dé croisiéres Cap sur la Marne

Organisation de la grande marche du Plateau
briard

i Mi se en | igne doéun dSaersMIGEro utri &@mat idq?naeffl‘sad?dr
: ValdeMarne CDT + partenairesd@marnais)
Novembre 2022

Réalisatiomt mi se e lvidepne

) . N . ) 3 n
14 : Organi sation doun c olamementdurésaau métropolitain deseél de promotion du t ouiri

24 la thématique Cité de la gastronomie tourisme (pr®sentat
CDT94 et | 6ADT 93)

(n

14 : Campagne concours Cité gadmonomie sur
24 : les réseaux sociaux

18 Lancement du sal on d@rsg an®it sEducticwGmbdxds U n
Maur et de | 6op®ration Paris |l ocal (r
ateliers)

6 285hi nt
fserpation

Ev®nement doanimation del 7T ",;eAauderofess;' """"" lel s
ou de projets L | Actions de promotion P | Divers
-Eu\é"(z)nement déani mati on dq{ -Ir,rb\cltiotnsodleéoemmlﬁligaﬂorn l e grand
- -






Créer du lien entre les professionnels

Le CDT est un outil au service du terridensaetais et des
professionnels des secteurs du tourisme et des loisirs. i apporte e ﬁp,
expertise professionneb@Département MaldeMarne mais N
®gal ement ~° | 0ensemble des a@c

llanime le réseau des professionmkigourisme a travers de
nombreuses initiatives.

llestenliemvec | 6ensemble des prof &
duvValeMar ne afin de les tenir | nt -@I-'
communiquer des informations géneérales sur le tourisme (artlcles
Importants, evolutions législatives, données de frequentation ISSU
outils doobservation etc. ). .J;J\*{
concus pour les professionnels du secteur du tourisme et des I0|s
espace Pro du site internet, newsletter professionnelle, compte T
compte LinkedIn.

__________________________________________________________________________________________________________________




Créer du lien entre les professionnels

Quelgues partenariats 2022

O«

O«

Soiree de lancement de la Cité de la gastronomie

Dans le cadre du projet de Cite de la ¢
gastronomie PaRsingis, partenariat
Syndicat de la Cité et Département

i

EvenementBedécembitabellise
«Automne des producteyrsbel
«Année de la gastronomie

Lieu : Pavillon Baltard
Evénement pour valoriser les
productdekrane dol | e

CDT membre du comité de pilotage et partenaire com

Mobi |l i sation de nos part e
avec | a production | ocal e
associes pour la soirée a des MOF, des chefs, des-ens
chercheursé pour des anir
parcours gourmand autour de 6 ilots thématiques

Prise des inscriptions pour le grand public sur Explore |

Organi sation doun Qui zz s
gagner des entrées au grand public

Annonce du projet lauréat pour la Cite®mo i gnage HkplaleRans nscrit sur #

«Bonyjour,

Nous voulons vous remercier pour cette excellente soirée que nous avons pa
BALTARD.

Nous sommes partants pour une autre prestation de ce genre en attenaant d

' e cette nouvelle CIG Cité International de la Gastronomie.

Merci encore et acceptez mes sinceres saktations 1



Créer du lien entre les professionnels
Quelques drtenariats2022

V Associatioheragirs i gnat ur e d 6 inaitedles hébengeusmtinities ume gémarche
environnementale en vue de la labellisatrent&let les accompagner dans leur dossier de demang P d;

labellisation Verte
V Harop#® Port de Paris / Agence Seine Aimontv ent i on pour | dorgi

de 2 croisi res au port de BonnN eteedrt dans lampors s X

(dans le cadreldh ®nom nd Ar t BORT

V SIAAPconvention pour |l e d®vel oppement du tnonnric

VLOOdyss ®egdei sRarons de visites de | Gus i —2AAR

croisi re sur | a Se itotla250gpersoeneslinacritdsiEkplorePayisd Al TR
V SAGE Marne Confluepécipatioa la commissiansages |
/'-‘527\

V Association Entreprises et Decouveitestion de partenariat pour la visibilité des visites %

doent rEporePamseis n# veau national et apport dbo S%G'E
Vi sites dodeRrancesp2023gnégociadons de Visdes, interventions etc.)

entreprise
et découverte
8 le rencantre da nos savoir-Ffaira
V Etc.

12



Créer du lien entre les professionnels
Le pojetinterregSTARCIties

u
STAR Cities PARTENAIRES EUROPEENS

Depui018, le CDT est pilote du projet INTERREG Interreg Europe
Europe &TARCities» qui rassemble 7 | z Kaunes 2022
. . Capitalr

partenaires (Hambourg en Allemagne, Kaunas _

. . , . ] . ) , Ville de Kaunas,
Lituanie, la Région Latium et Rome en ltalie,! ville d’Hambourg Capitale européenne de

- , . , 5 (Allemagne) la culture 2022
Ljubljana en Slovénie, lelgilarne et le reseau (Lituanie)
NECSTouRéseau des régions européennes pour @ eesom

. s . 5 NECSTouR (Belgique)
un tourisme durable et cOMPELEIforemiere | | Lo sssoau des stgions F )

g w7 - a

—rS RRA LUR
regional development agency
of ljubljana urban regior

KAUNAS N

D

Agence de développement
de la région urbaine de

. i . européennes pour un
phase dece projet (22182 1) a p e r Mitgimla@®¢ han-gee

compétitif

HAMBURG B g -

.
. ;- . - \‘ w Ljubljana (Slovénie)
de bonnes pratiques et la realisation par chagu~ PY o e b?g_
. ~ i ‘ E i 5
partenaire doun pl an: VAL-DE MARNE S | * : e projiet e

financé pdnterredcurope et le SIAAP. i TOURISME & LOISRS 5 REGONE >~ ROMA @

Val-de-Marne Tourisme l@h@ LAZIO < il B it
& Loisirs (France) Région Latium Municipalité de
i (Italie) Rome IX EUR
La 2™Mephase du projet (2@223) consiste dans SRt

|l a mise en Tuvre par; chaque partenaire de son pl an
déactions | ocal |
1 STARCities= Sustainabl®urism@ttractivitRiversid€ities

13



Créer du lien entre les professionnels

Le prOJet InterregSTARC|t|es
| l;

=

Février2022 ppr obati on des di ff ®r en

A partirde février20p2h ase de mi se en T uv
notamment, pdeValdeMarnele developpement des actions Cap sl
Mar ne et | 0organisati on de«Piloa
Actiom)

3-6 mai2022s ®mi nai re ~ Hambourg ( at
mi s es etwisitésue/terr@@imencontre bilaterale (Staff exchar
entre le \idle-Marne despartenaires locaux de Hambourg sur le toL
fluvial et la coopération et coordination des acteurs

8 septembre 2022 onférence finale locale Elitdz=a Kaunas avec la
présentation des résultiatprojet et notammiestpland 6 a c Vsites
de terrain en lien avec Kaunas 2022, Capitale européenne de la c

Coordination de la communication glopatgedypar \Vee-Marne
Tourisme & Loisigsi t e web, r ®daction do
sociaux, rédaction et envoi de communiqués de presse et de new
angl ais et en fran-aisé

14



Créer du lien entre les professionnels

Le Contrat de destlnatlon

Les contrats de destinationt éte crées par Le CDT94 est depuis 2015 Iolbjeatilsdema t

l0OEtat en 2015 et ang wBQU e O RlECltd Tqed i A RIBMebaris ne
| 6ensembl e des act €ur Sgnidlckh Ia&Ilffgs%rfdés%umtgurlsﬁql&b§eréJIersterﬁjtoﬂeg gerfphériques et in

méme marque de territoire afin de créer une offi@gMarne dans la destination Paris

mleuxstructureeethUSV|S|bIesurIeplan: i Faire ®voluer | o6image de la destina

international. i destination Paris ne se réduit pas aumauvdle® e mai s quoi | s 6
S, vivante, festlve dynamique, créative et innovante ;

Signeen 2015 avec |0 Et aUt AC(proC{re le nomgbreéiepourlstes eturopeens clepaatexsusceptible de chercher

renouvelé en 2018 puis en 2022 pour 3 nouvell(q]s® T
anneées, le contrat de destinakamiss ville
augmentée puis &€xplore Pansen 2022,
rassembl e delpau®fsf il ddeolredpwy ii traeui r pi asunxe da noweau cbidtrat @AA24apmcearnent

et des Congres de Paris (OTCGEDTNOA | A | 5@l argi ssement de | doffre d®vel opp
LOADT 93, 92daRB®plar ti e medlopéennes et internationales et notamment des actions de promotion et de
Welcom€ityLab(incubateur tourisme de Parls communication envers ces cibles ;
& Co), Il o6lnstitut deA Recphreirscech@enedontpd Bt € SmoHUT i | @s et
Tourisme (UnlverSIte Paris1l Sorbonne) etAtoutc ommun (avec notamment | a perspect.
Franceiinsi que depw822, le Comite reglqnalA La filiere 8port et tourismenotamment dans la perspective des JOP Paris 2024
du Tourisme ParisdéFrance et la Métropole A La question de | 6innovation en mat.i
du Grand Paris. A La constitution doun r®seau europ®e
quartiers périphériques.

déautres | ieux que | es gr
U Accroitre les retombées économiques du tourisme dans les territoires périphéri

15
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Créer du lien entre les professionnels

Le Contrat de destination

A 21 avrie022- Signaturdu 3éme Contrat de
destination 20222024

A 2nouveaux partenaires : la MGP et le CRT
A LeCDTrested ani mat eur du con
PARIS

A Miseen place de groupes de travail RESION

Promotion ebmmunication

Représentation cartographiqueddstiaation

Mobilitéslouces

Sport ettourisme

Innovation

Réseau européeen de métropoles

FH TouT pA RiS @ e

"a" oncossouime VAL-DE-MARNE

et des “"8”* TOURISME & LOISIRS

A Suivides travaux des étudiantsdd RE ST

A Une signature commune pour différencier la boutic
#EXxplorePadgs partenaires du Contrat t’p PARIS

@ 0 WELCOME
CITY LAB

#ExploreParis #BxploreParls

Le grand Paris comme nulle part ailleurs du tourisme métropolital ngagen

il

hauts-de-seine

CONSEIL GENERAL

UNIVERSITE PARIS 1

PANTHEON SORBONNE

16



Créer du lien entre lpsofesionnels

L dnamationdu réseau des acteur&x¥ploreParis

V Relations au quotidien avec les acteurs proposant des priadui
plateforme de reservation de viEixesoteParis

V 23 mai 2028 Organisation dgesmedkencontreexploreParis
Theme knsemble, imaginons le tourisme de slemain

y dﬁ
1

Témoignager-saris Canal, Le vrai FRassulture, CMN, musée de Nogent, CRT, Atoutjia
OTCP, CD92, ADT93, CDT94, Explore Brussels

125 participants

Témoignages de participants
« Le métier de guide est un métier solitairExgploreParisous accompagne et crée du collestif
«hy yQl | dzQdzy ExpbrgRaigtsisse & ganie eticazen populasité
«#ExploreParE O0QS &l dzyS RIFNIAY i QE2FFsii&iSA RS  QF LILINR O
prise en compte des publiss

«Je vois BxplorePari©®2 YYS dzy f 1 02N} G2ANB [[jdzA LIBNXYSGI RS FIANB RSa (Sada ————
RésEAUDESELUS

«#ExplorePariy’ 2 dz4 LJ2dzaadS L »NBy2dzdSt SNJ f Q2 FF NS v FOURISHES
« Sans ExploreParison aurait mis la clef sous la poste EHETRQPULE
DU GRANDIPARIS

«Il'y a un trés fort indice de qualité aveexploreParis

«Quand on est une toute petite associatioBxflorePariapporte une aide précieuse et indispensable dans la
gestion quotidienne des visite€xploreParigst vital pour nous»

V 9 novembre 202P r ® s e n ExplorePatms di @ premiere réeunion des élus
métropolitains au tourisme g



Créer du lien entre les professionnels

La communicatiopour les professionnels

Fréquentationdu site Professionnel
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Créer du lien entre les professionnels

La communicatiopour les professionnels

Creationde 2 QR Codespoanioth 1 t el Porte dol vr o R
B renvo‘_/ er s I _O a g en dNa d O I v y sur l € SEMINAIRES ET RECEPTIONS PRO
- renvoivelsa f i che dolvry (monument s i
Touri sme doaffaires

Une attention particuliere en 2022 a ce secteur fortement impacte par | T e
Covid 5‘?}

Cr®ation d
Cr®ati on d
0
t

oune Vvid®o promoti onn )
une plaqguette de pr @G
doobjets publicital
uri sme doaffaires

Fabricat.i
Site web

1
O S5 O




Créer du lien entre les professionnels

La communicatiopour les professionnels

Site web Groupes et scolaires

~SORTIES GROUPES , * - Travail sur le réferencement du site Groupes
s | - Reédaction de nouveaux articles
- Refonte dedomepagevec | 6ajout doune car
mobile

- Poursuite des reportages visant a promouvoir les visites scolaires : 4 v

supplémentair@sr oi s i ~ r e sasifendrandiliinesdladstteébet a Vitry etl
museée Fragonard)

- Espace groupes : 29 538 pages vues (+42%)
- Espaces scolaires : 15 204 pages vues (+24%)
- Envoi de newsletters

EPISODE 10 — LE MUSEE FRAGONARD DE
L'ECOLE NATIONALE VETERINAIRE

EPISODE 7 — AU FIL DE L'EAU EPISODE 8 — L’ASINERIE FRANCILIANES EPISODE 9 — VITRY'N'URBAINE D'ALFORT

RETROUVEZ NOTRE
BROCHURE GROUPE }
s )



Créer du lien entre les professionnels
LOaccompaghneaoreenuns dd erojets

Le CDT accompagne les porteurs de projets touristiques eﬂelerlmsws
- apportsonexpertise i
;QUS)(DdigISSE des coll ectivit®s du
- publics ou associatifs. |

llesaccompagne égalenuants leurdemandes de financeme(dsiprés
~du Fonds régional pour le tourisme et de la ligne investissement du
. Départemenntre autres



Créer du lien entre les professionnels
LOaccompagnement d e s porteur s

Projets accompagnes en 02ifets réalisés owenrs de réflexion)
- Fresnes Servicpsr:- 0) et de | ocati on eodtProjdt@omamdgnaen i s ¢

- SENJAprojet de développemeiititjpouse, notamment en lien avec le territoird BPSEA
recherche de foncier et de partenaires

Vile de BsurMarne accompagnement dans | a r ®fl e

ponton sur la Mafierojet en cours

Domaine de Groshoisaccompagnement dans une d®ma
touristiqué Projet en cours

Ville de NogesuirMarne accompagnement dans |d@rojeter® e
cours

Temps Libddereseau accompagnement du projet de
Interdépartemental des Sports de{eHomyProjet en recherche de cautions bancaires




Créer du lien entre les professionnels
Lo obser vati on t our i st |

Le CDDbserve la dynamique

touristiquet ses évolutions kMat = 28

~deMarneet il analyse les donnée$ ( T ——
situante territoire dans son contex |
métropolitain et regional

de suivre la fréquentation touristique sur le territoire. Il s'‘appuie sur les enquétes
réalisées par I'INSEE, le CRT Paris-lle-de-France, le cabinet Deloitte ainsi que sur ses

pro| s menées aupres des sites ri

Il sobébappuie sur
I .

par 61l NSEE et |
Epropres enqu°té; | |
“des analyses infearitoriales plus i ;l
fines, notamment pour la fréquent: e | rougae o
“des hotels et des sites touristiques SPE L
‘de | oi si r wrritdiresldés:

Etablissements Publics Territoriau




Créer du lien entre les professionnels
Lo obser vati on t our i st |

Collecte, analyse des données de A
fréquentation et rédactionBilandu e
tourisme021»

U Enquéte de fréequentatigpres destes et des
évenements dans le Val de Marne .
Analyse de la fréquentation hételiére par catégorie, [l
hitelier g®ographique, § ; | :
Analyse des donn&e®NAAiIrbnbHomeAwpy e B SN

y z c z BILAN DE LACTIVITE TOURISTIQUE 02
Analyse des donnees de frequentation des aéropor Sl

@ e

. . y(ﬁjlequEE‘mglemg . :;EQUENTATlON HOTELIERE
R®dactil on et enyvol U U uTl ¢ U rrrrmru 1l | qréqum@enerede

presse pour le bilan 2021 et le bilan du ler ©

Estimation et suivi de laddgl@ionnelle




CREER DU LIEN ENTRPRBESEESSIONNRIDG3

Projet INTERREG GilieB dernier@hase du projet Le contrat de destination

(- mi se en uviee du _pl an  Chitide't© "ii) s e pel na nisu vdrdea cot
Organisation de la conféremaiele 16 fevrier surles  thématiques prioritaires (promotion, communicatic
bords d&larne mobilités douces, sport et tourisme, innovation et
Capsur laVarne : européen de metropoles) et miselenr e

A Nouvelles actions et nouveaux partenaires (MGP)
A Organisation de croisiéres, grandes marches et o _
13 juin &rosbois

activités nautiques . .
A Nouveau plan de communication (diffusion de la cayfgm ment trer son epingle

3{1 ?eu olympique ?
touristiquee) '

Les Rencontres du Tourisme 2

Partenariat avec les hoteliers

Gestion environnementale (conve
TERAGIR)

QR Codes

La Clef
Verte




-+

‘>




Accompagner les territoires

Accompagner les collectivites locales Accompagner le Département
A Veille juridique et appui a la mise en placeAleggtimation et suivi de la collecte de la taxe de séjour
taxe de séjour (Chimdyoi) additionnelle
A Apport dodexpertise AApport déexpertise dans
A Suivi des projets touristiques locaux - Plan Bignade
A Mise en relation des collectivités avec les - Plan bleuparticipation au comité de suivi
Investisseurs et porteurs de projets potentielsch ar t e d signatdrgar leeCDT kdedémeRcharte
A Relai en communication des événements de | 6 Arc boi s® | e 18/ 09/
organisés sur les communes-de-Malne " la mise en Tuvre du pl
o = - LaScandibérique
UL - JOP202d:®v el oppement doune
3 ¢ BE=E| s apport doexpertise (pr o]
: dOoh®bepagwemelnGdaccuei | de
dans | es CPJ en | i en ave
D®Rpartement sur | es out.

et actions de communication sur les outils du CDT27



ACCOMPAGNER LES TERRITOIRES 2023

LesJOP 208401 vent °tr e -deMarcrcea,si i prodaacdweiVlaller a auc

une terre doaccuel | non seul ement des entrai nen
Pour ce faire, i1l sbdbagit de d®v edeMane @vec un positiosnemen
original valorisant | a qualit® de vie 7 proxi mi
doaccueit l 1 r “ |l a foils | es s up pospdrteettsus ce@gu suhaitero

fuir la manifestation).

Le travail du CDT, engagé en 2021 dans le cadre de la nouvelle stratégie touristique dégeigémsatale 202
poursuivra en 2023 avec notamment

U Le développemdne | dé urisme sportif sur le territovaldeMarne

U La poursuite de | 0animation du groupe de travail gt
ddengagement sur des tari fs pr &&Narne, travail sur la mobilsation dése s
h®bergeurs pendant | es JOP, sur |l a diffusion doun ¢

U Le travail avec les collectivitéeusrnaiseistéressées pour développer des actions communes
U La promotion des centredesalarnaisle préparation aux Jeux

U La d®&f inition doun plan de communication ~  df®cspaortiveest

des événements.etc -



Mettre en tourisme les territoires

Les enjeux de mise en tourisme du territoire de la Grande
Conﬂ;;ence (source : CDT94)

'Si le ValleMarne est partie intégrante de la destination Paris, Ieé C ey T
professionnels du tourisme parisien restent concentrés dans le: CE. ' '\
“capitale et développent, promeuvent et commercialisent des prod
ad®quation avec | 6i mage cl asss

ELe CDT encouragell®v el oppement dualeNaleo :f
Marne et incite ces grands professionnels a considerer le terntcure
1 nt ®g r edemarnaisgdén§ leues procuits.

Il aide également de nombreux acteurs locaux, souvent eI0|gneS (
classique du tourisme (associ

;développeruneoﬁreli sbadressguauk tounot ;
‘commercialiser. S i

_________________________________________________________________________________________________________________

.




1.Le tourisme vert

'l es habitants, un febchez lebastears n
' extérieurs, e souhait dbdassocier vi siif

C 6 eaurgquol, le Cdéveloppe des produits de natafie de valoriser; '
les atouts du M-Marne (foréts, espaces naturels, petit pa’Irbnoinefl
sb6agi t deprodussmmmiadenture (excursion ou S@EUEES
‘en itin®rance ayv etdevisias ateliers aue r S i
‘randonn®es valorisant des t h ®
' par exemple. :

Al participe également aux actions mises en place dans le cadre de la

concertation deChartedel & bois& llestnotamment partenaire des | L€ CDT organise egalemergraesies marches
ateliers Actions envers les scolaire® r ogr amme s d %, a @'ﬂ pagenari@tsaveg |gicemite departemental d
«Travail s ulboisé etcoanianeatxecotés eIDeparcﬁement: randonnée pedestmurvaloriser le patrlmome
et de GPSEA, les réflexions autauBldw tourisme naturel du territoire.




1.Le tourisme vedtLa grande marche du plateau bria

22 octobre 2022
De BoissgaintLéger a Mandiles
Roses

15 knd 7 interventiomsilturelles
Etapes

BoissysainLéger

Grosbois (domaine et extérieur chateau)

LaVégétale

Le boid 6 Aut eui | " Villecresnes

2 visites de fermes (ferme bio du plateadébmiaage de poulegidvandres les
Roses et Atelkombyliudmaraichage bi@PerigngurYerres)

La ferme de Monsieur a Male@eses

V 350 personnes inscrites
Loavis du public

k% Un grand merci
«Excellente journée pleingedeuvertes/eaineorganisation et un encadrement de qualité. Merci a tous ceux qui ont fait que cette josirnee

***+** Marche sur le plateau briard

«Une tres belle découverte, une promenade déetendue et conviviale, une organisation remarquable qui faitleqyraielererttrowutdier
participants. Bravo et merci aux organisateurs 31




2.Letourisme urbain

LeCDTencourage @&veloppement du tourismé
urbain. '

By
o'.',‘

W

EAc1t® de | 6accompagné
la promotion des grands sites culturels et
patrimoniaux en milieu utb&mue le MAC VAL, | A
. chateau de Vincennes, le Musée de la Résist:a g 4

Nationale et autres lieuxganise et pilote un
‘certain n dgnabdesemardh@sa c t i %
developpement de balades urbaines, organisfa
doun festival Str eaux
_habitants de se réapproprier leur territains '
visiteurs de le decouvatauxprofessionnels ,,
. privésdu tourismede percevdiut le potentiel de
Edéveloppement touristique prés¥atdMarne

e tinvekstr le territoire '




2.Le tourismarbainod La grande randonnée de la Bié

Loavis du public
*FFRx Bravo
300 Inscrits «J6ai ador® | 6organisation, [|e parc

4 étapes culturelles::g a r A¢qiedddedicls 6 pouvoir participer a de telles aventures !».
écomusée du Grand Orly Seine Biévre, quartier de la Peuplerafe & T ' Aad2ANb RMedidisdz . A S OUNbB ! |j dzSRdzC

«Tres belle randonnée. Tout etait bien organise, accompagnateurs tres symp:
Intervepants z‘rg‘%mz‘%{?ssqu‘rs. JIg ont su nous faire partager leurs passions to
parcour s. Bien quodohabitant [ es envi
8 partenairesobilisés connai ssais pas : verdure, village

' j i : “ch t I ®t ai't ' ot
Excellente satisfaction des parﬂmpantsbo’fsmg ra chnes, ou 2 vrair men
déorgarmi sati on

14 km de Rungis a Arcueil

Fresnes, jardins de la Bievre, la Roseradedlava, la

mai son de | denvironnement




2.Le tourisme urbaodncréation de nouvelles balades

Création de 4 nouvelles balades urbaines

«Habiter les étoilek 6 a u d a c | e u xGajhoustgt deaan
Renaudfe- Ivryd Guide LLesCultiveuses

Denat
«Le patrimoine des annees 30 a Maisors Mdsons Alfabt
Guidelled 6 Ar t

Le patrimoine sportif (création en @8aisjMaur, Champighy
Guide : L&&ultiveuses

Loavis du public

**ekx | ogements pas ordinaires a Ivry

«Ma i/l ] e en ®t unénee awisaraimantappecd cette kallageta tramers le logement socéaimiéek 6 &rectaculaire idée du logement en
pyrami des avec des terrasses! Notre gui de ®t ali tsump fesesomaoande&ivement!». t r s [
**** Des habitats éetoilés

«Visite tr s [ nt ®resdwunXXe suir dlbaraihian ctarper ehodt agartdeala ed &5  ddG aldti rees

**** Le logement social peut étre beau

«Une bell e d®couverte. Quand [ e maire (communi St il unaafhiteategseadrale pamie dolfegue

propose un bel habitat, et non gubessexdeaionnedesElle cDrnatpdriaitement son sugtief agnérye vibite des dpge
recommande cette visite».

34



2.Letourismeurbaind Les Passeurs de culture(s)

Le projadles «Passeurdeculture(s}a éte lancé en 2021 \
‘surleVaeMar ne en partenar'at“
et | 61 REST (universit® P<";_~f

Ceprojetpour objectik valoriser le cote cosmopolité N
- du Valde-Marneet de proposer des visites guidées p@ar S
personnes issues de | 0i m e
récente). ’

Les« Passeurs daulture(s} ont suivi en 2021 et 2022 unds
formation pendant un an g
Paris- LaSorbonne. Chacun de ces guides amateurs a
:'son propre parcours autour de ses expériences pe:rso
“de vie et il invite les visiteurs a partir a la rencontre des
habitants pour découvrir les villesdmiWaine sous un
‘angle décalé. '




2.Letourismeurbaind Les Passeurs de culture(s)

4 Villes concernees en 2022 ) Lancement difficile des nouvelles visites : 1 date
Arcuell (partenariat AnisGrasc Le lieu de QI dzi NB 0 entre septembre et décembre

Champigny (Musée de la Résistarndationale ) Pisen charge de |l a bal a
Fresnes (Ecomusée du Grand Orly Seine Bigvre du GOS8qgratuité : 2 dates
NI e oabirazy RS olytAsdsS Si RS b QF NOKALGodletid Catensroialisées n

15 habitantsdu Valde-Marne se sont engagés a suivre la Choisy et Fontenay

formation et devenir «Passeurs de culture Quelquesapéerations spéciales

7 ont continué le programmerépartis sur 4 villes : Au total 18 visites organisées en 2022 (273 partic
- 2 Passeurs de culture(s) a Arcuell via FExplorePaisl via Bastina)

- 25\1 Champigny DesPasseurs de cultUrefstivés pour poursuiure
- 2 aFresnes publicqui reste @onquérir
- 1 Passeur de culture(s) a Orly




