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Les 7 poles touristiques du Val-de-Marne
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OBJECTIFS ET METHODOLOGIE
OBJECTIFS

> Constituer une base de données de référence des établissements du Val de Marne

> |dentifier le poids des différentes clienteles touristiques

> Evaluer le poids touristique des différents territoires

> Mettre en perspective les résultats de I'étude réalisée en 2012 par rapport a I'étude de 2007

o 8,32 milliards d’euros de chiffre d’affaires touristique

(dont 1,12 milliard hors transport cérien)

o 4,13 milliards d’euros de valeur ajoutée

METHODOLOGIE (dont 426 millions hors transport aérien)

> Constitution d’'une base de données a partir de plusieurs sources dont la base de données du CDT pour les
établissements totalement touristiques, et la base France Prospect.

> Rédlisation d'une enquéte auprés de 717 responsables d'établissements durant les mois de Juillet et AoUt 2012
(enquétes téléphoniques et enquétes en ligne via le site créé pour la mission: www.poids-tourisme-valdemarne.fr).

8,3% du PIB départemental

o un tourisme d’affaires important quireprésente plus d’'1/3
du chiffre d’affaires touristique

DEFINITIONS ET CHAMPS DE L'ETUDE

Le tourisme comprend les activités déployées par les personnes au cours de leurs voyages et de leur séjours dans des lieux en dehors
de leur environnement habituel a des fins de loisirs, pour affaires ou autres motifs. Tous les voyageurs intéressant le tourisme sont
appelés visiteurs. La durée du séjour permet de distinguer deux catégories de visiteurs : les touristes qui passent au moins une nuit (et
au plus un an) hors de leur environnement habituel et les excursionnistes, qui n’en passent aucune. L'étude prend en compte ces 2
catégories de visiteurs et ne fait pas de distinction entre elles.

Conception / réalisation Elan Développement /Décembre 2012

ole tourisme en Val-de-Marne représente une part
significative de I'activité économique du département

Les établissements interrogés ont été répartis en 3 typologies :
> les entreprises considérées comme totalement touristiques

(hotels, autres hébergements, agences de voyages, événementiels...)
> les activités de loisirs (sites culturels et sites récréatifs)

> les activités connexes (restaurants, traiteurs, café-tabac, taxis et transport hors aérien ...).
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Conception / réalisation Elan Développement /Décembre 2012

I'Es ETABLISSEMENTS ET I'Es EMPLOIS L’AC“V'TE TOUR'ST'QUE EN 2012 (hors transport aérien)

TOUR'S"QUES EN VAL-DE-MARNE (hors transport aérien)
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® lLes situations sont frés variables selon les secteurs d'activités avec des difficultés plus
importantes pour la catégorie agences de voyages, café-tabac, débits de boissons, et
traiteurs et des situations plus favorables pour les hétels-restaurants et les activités de loisirs et
culturelles.

@® Ces établissements représentent
un peu plus de 18 000 emplois

Plateau Briard/

. . o S 29 3% 3% Haut Val-de-Marne
ayant un lien avec le tourisme sur
le territoire (hors transport aérien et ek @ Comme dans I'enquéte réalisée en 2007, les mois de mai a septembre constituent les
emplois des cenfres commerciaux). principaux mois de fréquentation touristique, avec de nombreux établissements ayant leur
pic de fréquentation en Juin et Septembre.
TP T — B Etablissements considérés comme totalement touristiques ®les hepergemen’rs dg type hotellerie, hg’rels-rgs’rqumn’rs et ou’rr_es hebergements touristiques
I¥ Etablissements de loisirs avec une activité touristique accueillent une part importante de touristes originaires de province.

M Etablissements connexes avec une activité touristique

Pour les activités de loisirs et connexes, la clientele est avant fout départementale.

Répartition des emplois par péle géographique.
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